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Todos los indicios apuntan a una recuperacion del consumo en Navidad. : Lucas

El comercio y la hosteleria prevén
elevar las ventas un 5% en Navidad

Las patronales coinciden en que la caida del consumo ya se estd frenando

Javier Romera iMADRID.

sSe recuperard el consumo en Na-
vidad? Las empresas de hosteleria,
comercio textil y distribucién ali-
mentaria estan convencidos de que
por primera vez desde que empe-
z6 la crisis las ventas volveran este
afio a recuperarse y habrd un signi-
ficativo aumento de la facturacion,
sobre todo después del golpe sufri-
do el afio pasado por el aumento del
IVAy laretirada de la paga extraor-
dinaria a los funcionarios.

“Las ventas se estdn recuperan-
do yay nuestra prevision es que
crezcan en la campana de Navidad
entre un 3y un 5 por ciento, espe-
cialmente en el textil y los jugue-
tes”, apunta Manuel Garcia Izquier-
do, presidente de Ja Confederacion
Espafiola del Comercio (CEC), re-
presentante del pequerio y media-
no comercio.

Optimismo entre los grandes
Mis optimista incluso se muestra
la gran distribucién, que prevé ce-
rrar la camparia de Navidad con tn
“significativo” aumento de las ven-
tas respecto a 2012, lo que, sumado
al cambio de tendencia que perci-
be en el consumo, podria llevar a
que, por primera vez desde ¢l ini-
cio de la crisis, el ejercicio se salde
con un incremento de facturacion.
“Somos muy optimistas respec-
to al final de afio y la campafia de
Navidad”, explica el presidente de
la patronal de la gran distribucion
Anged, Javier Millan-Astray. Para

Los consumidores apuntan a una caida
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Anged, que representa los intere-
ses de compaiiias como E] Corte
Inglés, Carrefour, Eroski, Tkea, Le-
roy Merlin, Toys R’ Us o Cortefiel,

hay indicadores que hacen pensar
que “hemos tocado fondo” y que,
al menos, las ventas del comercio
han dejado de caer, lo que es muy

importante. De hecho, el pasado
mes de septiembre, las ventas del
comercio minorista crecieron el 2,2
por ciento y pusieron fin a una ra-
cha de 38 meses consecutivos a la
baja, un repunte que ¢l sector daba
por becho dado que en el misino
mes de 2012 el negocio se desplo-
mé un 13,6 por ciento por el “demo-
ledor” efecto que tuvo sobre ¢l con-
sumo la subida del IVA.

La caida se detiene
“Llevibamos dos o tres meses ob-
servando que se ha detenido la cai-
da de ventas y que hay unos ligeri-
simos y ain muy endebles indica-
dores de que se ha tocado fondo y
de que puede haber un cierto cam-
bio de tendencia”, manifiesta Mi-
1l4n Astray.

Entre esos indicadores, destaca
la cvolucion “maés favorable” del in-
dice de confianza de los consumi-
dores, que guarda una estrecha co-
rrelacién con el consumo; y que las
empresas de distribucion estian vien-
do que en la cesta de lacompra co-
mienzan a entrar productos de ma-
yor precio. “Todo eso daa entender
que, por lo tnenos, la caidase hade-
tenido y que empezamos un nucvo
ciclo, aunque no sabemos con qué
intensidad”, afiade ¢l director ge-
neral de Anged.

En Acotex, la Asociacion Empre-
sarial de Comercio Textil y Com-
plementos, las sensaciones son muy
parecidas. Su presidente, Borja Oria,
asegura que “nuestras previsiones
apuntan a un crecimiento de entre

el 2y el 4 por ciento, pero mas alla
de los nimeros lo importante es que
tras seis aflos consecutivos de cai-
da, habra recuperacion, sobre todo
porque el aflo pasado sufrimos un
desplome del 11 por ciento v la com-
paracion parte de una base muy ba-
Ja”. Desde que empex6 la crisis han
desaparecido en Espaiia 13.140 es-
tablecimientos de moda, el 18 por
ciento del total, aunque el ritmo se
estd ralentizando y el afio pasado
sélo cerraron 238.

Los bares se recuperan
En la hosteleria se muestran igual-
mente optimistas después de mu-
chos meses consecutivos de caida
de ventas, con una crisis que pare-
clano llegar a su finy con el cierre
continuo de bares, restaurantes y
cafeterias. “Para la distribucién, la
camparia de Navidad es mas impor-
tante que para nosotros porque hay
muchos locales que se juega gran
parte de sus ventas, pero atin asi las
fiestas siempre ayudan con cenas
de empresay salidas mas habitua-
les que durante el resto del aflo.
Nuestra prevision, al igual que ¢l
comercio, es que las ventas puedan
crecer hasta un 5 por ciento. Son ¢i-
fras bastante razonables”, asegura
Emilio Gallego, secretario general
de la Felr, la Federacion Espaiiola
de Hostelerla y Restauracion.
Pero los consumidores no lo tie-
nen tan claro. Un estudio realizado
por Fuci (Federacién de Usuarios
y Consumidores Independientes)

La organizacion
de consumidores
Fuci se desmarca y
apunta a una caida
del gasto del 11%

apunta que, al contrario de lo que
prevén las empresas, el gasto me-
diovolverd a caer este afno. Esta vez
un 11,5 por ciento. El coste medio
por persona se situaria asi en 455
euros, es decir, 59 euros menos que
en 2012.

Gustavo Samayoa, presidente de
Fuci, explica que “la crisis sigue azo-
tando, lo que provoca que se conti-
nuic la politica restrictiva de gastos
que llevan a cabo las familias espa-
folas”. Segiin dice, “hay que tener
en cuenta que muchos hogares no
disponen de recursos para afrontar
las fiestas navidefias, por lo que més
que nunca se debe ejercer un con-
sumo responsable”. Los capitulos
donde el descenso de los gastos ha
sido més significativo en los ulti-
mos ailos son los de loteria y ocio.
En 2008 ¢l gasto fuc de 133y 209
respectivamente y la prevision es
que este afio esa cifra caiga 65y 60
euros en cada uno de los casos. “Los
consumidores los consideran cues-
tiones prescindibles, mientras que
intentan mantener en la medida de
sus posibilidades las comidas y ce-
nas en familia, asi como los jugue-
tes”, dice Samayoa.



