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SECTORIINOTICIAS DE CEC

La campaiia de Navidad concentra entre
el 20% y el 50% de las ventas anuales

La Confederacion Espanola del Comercio estima aumentar su volumen de negocio entre un 04 y 0,5%

Ana Garcia MADRID.

No hay duda de que la Navidad se
presenta para muchos como una
época de consumo exacerbado. La
aglomeraci6n en torno a arboles de
Navidad, belenes o pistas de hielo
ha ido dejando paso a las multitu-
des en tiendas y centros comercia-
les. Y es que una gran variedad de
negocios aprovechan estas fechas
para mejorar sus cifras de comer-
cio. Estas Navidades, segtin la Con-
federacion Espariola del Comercio
(CEC), las ventas podrian aumen-
tar entorno al 04 y 0,5 por ciento.
Los datos mas esperanzadores se
enfocan en las pequefias empresas
que, por primera vez después de la
crisis, podrian cerrar su volumen
de negocio en datos positivos. Si a
esto le unimos que, segtin los pro-
pios comerciantes, la campafia de
Navidad concentra al menos el 20
por ciento de las ventas anuales, e
incluso llega al 50 por ciento en al-
gunos sectores como la jugueteria,
las Navidades se presentan como el
periodo de oro del comercio.

Diferenciacion por sectores

La alimentacion contintia siendo el
sector estrella de estas fechas, y co-
mo tal, las empresas de catering o
los fabricantes de lotes de jamén
hacen su agosto en Navidad. Segtin
Cristobal Lopez, gerente de la em-
presa de cestas y lotes de navidad
Cestalia, este afio estiman una su-
bida de ventas de en torno al 12 por
ciento con respecto al afio anterior.
Por el contrario, en cuanto al con-
tenido de los lotes, sigue mandan-
do lo clasico: botellas de vino, cava,
licor, turrones y embutido.

Otro sector tradicional es el de
las jugueteras, que ha experimen-
tado ciertos cambios. Y es que en
los iltimos afios de crisis los comer-
ciantes de juguetes han visto cémo
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se ha agudizado la estacionalidad
de sus ventas.

Los sectores tradicionales no son
los tinicos en catapultar sus ventas.

En los tiltimos afios, la expansion y
el auge del comercio electrénico ha
llevado a las empresas de logistica
y distribucién a alcanzar notables

elEconomista

picos de crecimiento. Segtin la Con-
federacion Espafiola de Transpor-
tes de Mercados, CETM, se estima
aumentar la distribucién en un 25

por ciento. Tanto es asi que la com-
pafiia de distribucién Seur espera
alcanzar la mayor campafia de Na-
vidad de su historia, para lo que re-
forzard su plantilla con la contrata-
cién de 1.300 personas. Los datos
parecen esperanzadores: desde la
patronal de las grandes empresas
de distribucién, Anged, esperan que
sea una navidad positiva, supera-
rando las ventas del afio pasado, que
crecieron en un 0,6 por ciento, se-
gun la asociacion.

La nuevas tendencias también
llegan al comercio navidefio. La til-
tima preferencia son las pop up sto-
re, tiendas efimeras, que desde el
afio 2009 estan cada vez mas de mo-
da entre los consumidores. Las Na-

Los indicadores

de confianza en

el consumo han
regresado a niveles
previos a la crisis

vidades son el mejor momento pa-
ra este tipo de comercios que apro-
vechan este tiempo para mostrar
su oferta en espacios poco habitua-
les, donde se pueden encontrar mue-
bles vintage, artesania o decoracion.

Los comerciantes esperan que la
recuperacion de empleo -hasta oc-
tubre, el niimero de afiliaciones ala
Seguridad Social habia aumentado
enun 14 por ciento-, tendré efectos
positivos sobre el consumo. Asi, los
indicadores de confianza han vuel-
to a niveles previos ala crisis.
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