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FCONOMIA / POLITICA

El tiron del consumo acelera la recuperacion

EL COMERCIO MINORISTA SUBE UN 5,8% EN OCTUBRE Y SUPERA EXPECTATIVAS/ |_as patronales creen que el ‘Black Friday’
ha dado el pistoletazo de salida a la campafia de Navidad con mas expectativas desde que comenzd la crisis en 2007.

Calixto Rivero. Madrid

En apenas tres anos, se ha
convertido ya en una tradi-
ci6én que grandes multinacio-
nales como El Corte Inglés o
Zara recurran al Black Friday
paradar el pistoletazo de sali-
da a la campafia de Navidad.
Aunque es una jornada que
surgié en EEUU el dia des-
pués de de Accion de Gracias
con agresivos descuentos, es-
tas rebajas made in USA no
s6lo han contagiado a las
grandes superficies en 2015:
también ha llenado los esca-
parates de los pequefios co-
mercios espafioles, que ya es-
tan notando los efectos de la
recuperacion en sus ingresos.
Elterreno ya estaba abonado:
el dato de consumo minorista
de octubre, que se dispard un
5,8%y avanza un cuarto tri-
mestre esperanzado.

El fuerte auge de casi el 6%
del consumo al por menor en
octubre ha desmontado las
previsiones mas prudentes
de los analistas, que espera-
ban un final de afio mas mo-
desto para el PIB. Por ejem-
plo, BBVA Research admitia
ayer que “tras el notable in-
cremeno de la facturacion en
septiembre, se esperaba que
las ventas del comercio al por
menor siguiesen creciendo
en octubre, pero a un ritmo
menor”. José Luis Martinez,
estratega de Citi, también ad-
mite que “esperaba un dato
menor”. “Todos esperaba-
mos que la economia mantu-
viera en la ultima parte del
afo un dato de 0,7% o del
0,8% trimestral, pero siextra-
polamos estos datos, sin duda
serd més elevado”, explica.
Aunque reconoce que habra
que esperar aver laevolucion
en noviembre y diciembre,
avanza que también “otros
datos de coyuntura muestran
una nueva aceleracion re-
ciente frente a la modera-
cién” del PIB en el tercer tri-
mestre de 2015. BBVA Re-
search, sin conocer estos da-
tos, habia pronosticado que el
PIB creceria un 0,7% entre
octubre y diciembre.

Los ultimos datos de con-
sumo muestran que la mejo-
ra de la confianza, estd ha-
ciendo que los espafioles es-
tan renovando los electrodo-
mésticos, sus aparatos elec-
trénicos y su ropa. En octu-
bre, mientras que las ventas
de productos alimentarios
repunta un 2%, las de equipa-
miento personal crecen un
8,1% y las del hogar, un 7,5%.

REPUNTE DE LA DEMANDA
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Aungque los pequefios comer-
cios vendieron un 4,2% masy
las pequefias cadenas un 3,9%
adicional en octubre de 2015,
las mas beneficiadas han sido
las grandes cadenas, donde el
consumo ha repuntado un
7,1% y en las grandes superfi-
cies, donde se ha disparado
un7,6%.

Elempleo en el sector tam-

bién crece, aunque ain a un
nivel mas lento. La ocupacion
aumentd un 1,3% en octubre
de 2015 en términos intera-
nuales y, de media, en lo que
va de afio repunta un 1%. La
campafa de Navidad sera
mas favorable a esta tenden-
cia. Por ejemplo, la patronal
de de distribuciéon Anged, ha
anunciado que sus empresas

contrataran a 18.000 perso-
nas durante la Navidad. Por
ejemplo, Toys R’ Us duplica-
ra su plantilla con la incorpo-
racion de 1.600 trabajadores
en Navidad.

La Confederacion Espafio-
la de Comercio (CEC) sefiald
que el Black Friday ayudara a
“remontar las ventas de no-
viembre”. Seguin, la Asocia-

cion Espafiola de Economia
Digital, el comercio electroni-
co habia facturado hasta un
10,6% mas que el afio pasado
en estas rebajas y habria lo-
grado el 6,4% del total del
consumo electrénico del afio.
S6lo Amazon ha anunciado
que ha batido récord de ven-
tas en su historia en Espafia.
Las previsiones de las pa-

SECTORIINOTICIAS DE CEC

Los comercios
podrian aumentar
sus ventas entre
un 5% y un 7%
en Navidad

El empleo crece

un 1,3%, pero se
espera una campaiia
navidefia con
mejores previsiones

Las grandes
superficies han
mejorado sus
ventas de octubre
en un 76%

tronales son optimistas. José
Maria Bonmati, director Ge-
neral de Aecoc, sefiala “que
estas navidades podrian re-
gistrarse crecimientos de en-
tre el 5% y el 7% en el canal
tradicional” y de hasta el 20%
en las tiendas de comercio
online.
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